Verificare Il business model
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questa verifica vi aiutera a identificare gli
elementi chiave da comunicare
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Definizione di Business Model




gli elementi




elementi > clienti




elementi > valore offerto




elementi > canali




elementi > relazione con i clienti




elementi > ricavi




elementi > risorse chiave
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elementi > risorse chiave

umane, finanziarie
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elementi > attivita chiave




9 elementi > partnerships




elementi > costi




elementi > impatto ambientale e sociale

Cosa:

10. Impatto Per impatto sociale si
ambientale e intende il contributo
. dell’impresa alla

sociale

soluzione o al
miglioramento di un
problema sociale o
ambientale

11. Benefici Fare:

. . il prodotto/ servizio risponde
ambientali e a un nuovo bisogno sociale?
sociali Lo fa in modo innovativo?

il prodotto/servizio riduce la
~ produzione di emissioni?

~ E le risorse usate?
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N R

L I partenariati?

Ecc.

——*




elementi > impatto ambientale e sociale

Sul mercato




Business Model Canvas > introduzione




Business Model Canvas

Business Model Canvas
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Adattato da: http://www.businessmodelgeneration.com




Business Model Canvas > valore e clienti

2.valore
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4. relazione
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Business Model Canvas > valore

8. partner

7.attivita'

6. risorse

2.valore
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Business Model Canvas > costi e ricavi

|

7.attivita'

8. partner

6. risorse
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guadagno =ricavi - costi
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Business Model Canvas > relazioni

8. partner
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Business Model Canvas > relazioni

7.attivita’ 4. relazione
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Un'idea da sola non basta...

O 1| 33% delle imprese fallisce perché il tfeam non € adatto

O 1l 29% delle imprese fallisce perché non ha un business
model

O 1| 25% delle imprese fallisce perché non ha né idee né
stfrategie

O || 13% delle imprese fallisce per lo scarso impegno del
team
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